
1TOUCHPOINT.NEWS

1
8

 A
p

r
il

e
 2

0
2

3
 |

 n
°

0
6

9
 |

 I
S

S
N

 2
6

1
2

-
7

5
9

8

ALL’INTERNO

Tutte le iniziative de 
il Sole 24 Ore per il 
Salone e FuoriSalone

Yes Milano promuove 
la città in Cina con 
WeChat - Retex China

p.10

p.13

p.12

p.14

p.18

iCorporate e WABi 
verso un’integrazione 
societaria

Mutti e McCann 
presentano “The 
Watering Cap”

Magnum Pleasureland è un ambiente virtuale 
da cui sarà possibile visitare il Virtual Pleasure 
Store e scoprire le due aree coming soon

L’incarico riguarda le attività ufficio 
stampa, media relation e la gestione del 
budget media

XISTER REPLY PORTA 
MAGNUM NEL 
METAVERSO

Banca Ifis celebra i 40 anni 
con Publicis Groupe

OGGI ALLE ORE 16 CLICCA QUI 
PER VEDERE LA PRIMA PUNTATA 
DEI TOUCHPOINT DAYS IDENTITY

SANYANG ITALIA AVVIA 
UNA PARTNERSHIP CON 
LAPE COMMUNICATION

L’AGENZIA FIRMA ANCHE LE CAMPAGNE ADV

PER IL CONSOLIDAMENTO DELLA BRAND AWARENESS

p.11

p.2

Il General Manager David Pujolar e l’Head 
of Marketing Elena Ranzato illustrano le 
strategie dell’insegna retail

AW LAB: UN FUTURO 
SU MISURA PER IL 
CONSUMATORE 

SI PARTE DAL NUOVO CONCEPT STORE

p.6 e 7

https://oltrelamedia.tv/category/touchpoint-days/
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CON AREE DEDICATE AI NUOVI PRODOTTI

Xister Reply da anni affianca Magnum e 
i pleasure seeker nella ricerca del piacere. 
Un viaggio senza confini che quest’anno 
ha scelto di fare un passo in più, 
approdando nel Metaverso. Xister Reply, 
per lanciare le tantissime novità 2023 
ha immaginato e dato vita a Magnum 
Pleasureland: uno spazio dedicato al 
piacere estetico e sensoriale dove gli 
utenti possano navigare liberamente 
tra montagne di cioccolato e cascate 
di caramello, architetture esclusive e 
dettagli golosissimi, un luogo dove il 
piacere virtuale possa per la prima volta 
incontrare quello del mondo reale.  
Il metaverso Magnum è un ambiente 
virtuale reso facilmente accessibile e 
fruibile dagli utenti grazie alla tecnologia 
di alta qualità e alla facilità di utilizzo 
offerte dalla piattaforma The Nemesis, 
accessibile sia da desktop (semplicemente 
tramite un link URL) che da app mobile. 
Dalla main area gli utenti potranno 
scegliere di visitare il Virtual Pleasure 
Store di Magnum Pleasureland, nel 
quale scoprire tutti i dettagli sui prodotti 
e acquistare direttamente su Glovo 
il proprio Magnum preferito. Inoltre, 
potranno mettersi alla prova con un Trivia 

XISTER REPLY PORTA MAGNUM NEL METAVERSO

Quiz basato su 
domande legate 
all’iconico brand di 
gelati e sfidarsi in 
una sala dedicata 
ad alcuni degli 
arcade game 
più coinvolgenti 
di sempre. Ma 
le novità non 
finiscono qui: 
navigando lo 
spazio, gli utenti 
troveranno due 
aree coming 
soon, dedicate 
alle referenze 
Magnum Nocciola 
Remix e i nuovi 
Magnum Sunlover 
& Starchaser, che 
verranno sbloccate 
nelle settimane 
successive. Le aree 
conterranno una 
serie di attività 
completamente 
nuove, game 
challenge e 
speciali feature 
che permetteranno 
agli utenti di 
vivere al massimo 
l’esperienza 
del metaverso 
e immergersi 
completamente 
nel mondo dei tre 
nuovi gelati. Per 
scoprire Magnum 
Pleasureland, 
basterà visitare 

CREDITS

ECD – Xister Reply: 
Sarah Grimaldi
Creative Director - 
Xister Reply: Filippo 
Grossi
Client Creative 
Supervisor - 
Xister Reply: Daria 
Albanese, Enrico 
Costantino
Client Director - 
Xister Reply: Tania 
Salomone
Project Manager - 
Xister Reply: Ilenia 
Pasqui
Metaverse Platform: 
The Nemesis 
CEO Office - The 
Nemesis: Roberta 
Arsuffi

thenemesis.
io/@Magnum 
Pleasureland 
ed immergersi 
in un mondo 
fatto di piacere. 
La consolidata 
collaborazione di 
Xister Reply come 
Digital Agency 
dell’iconico brand 
di gelati, si sviluppa 
dal punto di 
vista strategico e 
creativo attraverso 
tutti gli asset di 
campagna digital, 
e si estende anche 
alla gestione 
del sito e delle 
campagne adv del 
brand.  

https://thenemesis.io/@MagnumPleasureland
https://thenemesis.io/@MagnumPleasureland
https://thenemesis.io/@MagnumPleasureland
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Cerimonia di premiazione

20 Aprile 2023
ore 18.30

Presenta
Luca Viscardi

Event by Si ringrazia Press office and media relations 

identity
2023

Segui la diretta
streaming su

oltrelamedia.tv

PIANIFICA PHD

Sanofi Consumer Healthcare si affida 
a Publicis Italy / Le Pub per la nuova 
campagna Maalox partendo da un 
approccio di comunicazione innovativo 
verso il prodotto. Capitalizzando sulla 
topicality e rilevanza delle conversazioni 
digitali su vari temi quali sport, 
intrattenimento, e meteo, Maalox ha 
ricevuto negli ultimi mesi più di 20.000 
menzioni solo sui social, diventando una 
vera e propria espressione idiomatica 
per sottolineare delusione associata al 
dolore di stomaco. Ironia, riconoscibilità, 
immediatezza: queste sono le 
caratteristiche del meme, un contenuto 
digitale che si diffonde rapidamente 
attraverso social e internet. Un fenomeno 
sociale, culturale e globale, che genera 
viralità e che fa riferimento a culture e 
sottoculture esistenti. I meme raccolgono 
emozioni, idee e azioni in un formato 
fruibile e facile da tradurre. Il “Camion di 
Maalox”, il nuovo meme protagonista della 

CON PUBLICIS ITALY / LE PUB È IN ARRIVO UN “CAMION 
DI MAALOX”

campagna omnicanale - è un importante 
cambio di approccio e tone of voice che fa 
leva sull’ user-generated e native content 
per un brand che offre una gamma di 
prodotti con rimedi specifici e che aiuta 
a contrastare i diversi sintomi associati ai 
disturbi gastrici. Al centro di questa nuova 
creatività, infatti, non c’è solo l’aspetto 
fisiologico, ma soprattutto quello emotivo 
- le grandi e piccole delusioni quotidiane, 
che, in maniera sarcastica, prendono il 

sopravvento.
La campagna, 
pianificata da PHD, 
prevede molteplici 
soggetti che 
saranno visibili su 
diverse piattaforme 
di comunicazione 
quali Tv, digital, 
social, radio e 
affissioni.

http://www.oltrelamedia.tv
https://www.touchpoint.news/2023/04/17/con-publicis-italy-le-pub-e-in-arrivo-un-camion-di-maalox/
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LA PARTNERSHIP È STATA IDEATA DA INDI AGENCY

Verti, la compagnia assicurativa dal DNA 
digitale, si affida ad Ema Stokholma per 
il lancio e lo sviluppo di un innovativo 
progetto creativo nel corso del 2023. 
Grazie alla partnership ideata da INDI 
Agency, l’artista franco-italiana darà 
il suo contributo per trovare idee per 
coinvolgere e allargare la community, 
attraverso lo stile eclettico di 
comunicazione che la contraddistingue.
Il contributo della dj, che da anni afferma 
il suo profilo artistico misurandosi nel 
canto, nella pittura e nella scrittura, è 
al centro di un progetto full digital che 
rafforza la vocazione “sempre avanti” di 
Verti, introducendo, allo stesso tempo, 
una nuova logica di collaborazione tra 
brand e mondo dello spettacolo. 
«Con questo progetto creativo abbiamo 
voluto andare oltre la classica partnership 
che si instaura con un testimonial o un 
influencer, perché Ema incarna i valori 
del brand, come lo spirito innovativo e 
la voglia e la capacità di cambiare. Ema 
è coinvolta insieme a Verti per trovare 
idee originali per instaurare un dialogo 
con la nostra community e raccontare 
con entusiasmo e passione le storie di 
chi, come noi, è sempre un passo avanti 
- ha dichiarato Gaia Ferro, Marketing 
Manager di Verti -. Attraverso i social 
media, da sempre ci rivolgiamo a chi, 
nelle proprie abitudini di mobilità, sceglie 
un approccio rivoluzionario, per generare 
una cultura dell’assicurazione corretta 
e in linea con i nostri tempi e adatta 
a quelli che verranno. Il nostro nuovo 
messaggio #conVERTIti racchiude in sé la 
consapevolezza che il futuro appartiene a 
chi è aperto al cambiamento».
Ema Stokholma sarà impegnata in 

EMA STOKHOLMA AL FIANCO DI VERTI PER 
UNA SERIE DI PROGETTI SOCIAL NEL 2023

diversi progetti di 
comunicazione, 
alcuni dei quali già 
definiti e al via. 
Oggi esordirà “La 
svolta: quando il 
cambiamento è 
dietro l’angolo”, il 
digital talk show 
in 5 puntate da 
aprile a dicembre 
per regalare al 
pubblico le storie 
di persone che, 
con le loro scelte 
di vita coraggiose, 
incarnano il 
posizionamento 
innovativo e 
dinamico del 
brand. Ospite della 
prima puntata 
sarà Boss Doms 
che racconterà 
a Ema come il 
cambiamento di 
rotta e i momenti 
di illuminazione 
personale lo hanno 
reso l’artista 
che è ora, per 
dimostrare che 
uscire dalla propria 
comfort zone e 
“svoltare”, spesso, 
può rivelarsi 
arricchente. La 
Svolta è on air sui 
canali social di 
Verti, sul blog e 
su Spotify. Proprio 
Spotify si è già 
rivelato l’ambiente 
ideale per la 
creatività di Ema, 
come prevedibile 
- del resto - vista 
la sua esperienza 
radiofonica 
consolidata ormai 
nel tempo. La 
nuova direttrice da 
subito ha lavorato 
alla cura di alcune 
playlist brandizzate 
Verti per renderle 
sempre più capaci 
di interpretare 
i valori e il 

CREDITS

Direttrice creativa: 
Ema Stokholma
Agenzia di 
comunicazione 
integrata: INDI 
Agency
Creative & Strategy 
Director: Luca 
Comino
Strategy Team 
Leader: Niccolò De 
Benedittis
Casa di Produzione: 
Amarena Pictures
Regia: Alessandro 
Merletti De Palo e 
Giovanni Caloro

posizionamento 
del brand, 
coerentemente con 
le audience delle 
piattaforme più 
innovative.
«Siamo orgogliosi 
di collaborare con 
un brand sfidante 
come Verti e di 
aver contribuito 
alla creazione di 
questa partnership 
creativa con Ema 
- ha aggiunto 
Luca Comino, 
Co-Founder di 
INDI Agency -. 
Come consulenti 
di comunicazione, 
il nostro ruolo è 
creare le condizioni 
per liberare le 
potenzialità dei 
talenti al tavolo 
del brainstorming, 
a partire dalle 
conversazioni e 
dagli insight più 
rilevanti per il 
target. Questo 
progetto incarna 
perfettamente la 
nostra ambizione di 
agenzia innovativa 
sempre alla ricerca 
di idee capaci di 
diventare notizie, 
di divertire, di far 
parlare e, magari, 
di diventare meme 
culturali». 

EMA STOKHOLMA



https://www.richmonditalia.it/eventi/marketing-forum/
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DALLO STORE CONCEPT ALLE STRATEGIE DI MARKETING

Intervista al General Manager David Pujolar 
e all’Head of Marketing Elena Ranzato

Il mondo del retail si trova in un momento 
di grandi trasformazioni, accelerate 
dalla crescita dell’e-commerce e 
dall’evoluzione delle tecnologie in generale. 
La trasformazione digitale, però, non 
manda in pensione il negozio fisico, che 
non perde la sua centralità, ma diventa lo 
strumento per assicurare un’esperienza in 
store eccellente e personalizzata a clienti 
che cercano sempre di più esperienze 
ibride e coinvolgenti. Si muove proprio in 
questa direzione l’operazione lanciata da 
AW LAB, retailer italiano di riferimento 
per il mondo lifestyle, che ha introdotto 
a partire dallo scorso marzo il nuovo 
concept store. Il progetto, inaugurato 
con sei punti vendita, andrà a ridisegnare 
una ventina di negozi dell’insegna da qui 

di Andrea Crocioni

AW LAB “DISEGNA” IL FUTURO INTORNO 
AL CONSUMATORE 

alla fine dell’anno. In questo percorso, 
l’azienda è stata affiancata dall’agenzia 
londinese TRC che ha ripensato il layout 
degli store con l’obiettivo di elevare il loro 
look&feel. «Questo è un “viaggio” che 
parte da lontano. Le prime idee risalgono 
al 2019, poi è arrivata la pandemia che 
ha agganciato trend già in atto, ma ci 
ha costretto ad affrontare un’improvvisa 
accelerazione - racconta a Touchpoint 
David Pujolar, General Manager di AW 
LAB -. Il 2020 e il 2021 sono stati anni 
importanti per raccogliere informazioni 
utili a comprendere l’evoluzione del 
mercato e delle abitudini delle persone. 
Partendo da questo presupposto, abbiamo 

DAVID PUJOLAR ED ELENA RANZATO

https://presentazioni.jweb.pics/file/ReelMe.pdf?utm_source=touchpoint&utm_medium=pdf&utm_campaign=aprile23
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cercato le soluzioni tecnologiche migliori 
per dare le nostre risposte, non solo in 
una logica di business, ma soprattutto per 
essere realmente vicini a un consumatore 
che abbiamo messo al centro delle nostre 
strategie. Così abbiamo trasformato 
il format del nostro punto di vendita 
progettando uno spazio contemporaneo 
all’insegna del comfort e di una shopping 
experience evoluta. Questo ha implicato la 
messa a terra di soluzioni in store in grado 
di semplificare la vita del consumatore. 
La nostra priorità è concentrarci sul 
servizio che oggi è ciò che fa realmente la 
differenza sul mercato. Questo percorso 
lo abbiamo affrontato portando avanti un 
dialogo costante con i brand». Con questa 
operazione AW LAB ha incrementato la 
capacità espositiva di apparel e sneakers. 
Un nuovo setting che consente la massima 
versatilità sul refresh del focus prodotto, 
l’introduzione semplificata di nuove 
campagne e una maggiore proposta di 
cross merchandising. «I dati raccolti 
all’interno della nostra community sono la 
chiave per “personalizzare” la proposta», 
sottolinea Pujolar. I nuovi store AW LAB 
sono spazi essenziali e contemporanei, 
pensati all’insegna dell’inclusività e 
dell’esperienza di acquisto, attraverso 
l’implementazione di aree relax e changing 
rooms confortevoli e funzionali. All’interno 
dello store, tramite monitor digitali, il 
consumatore viene ispirato dalle nuove 
campagne e dalle nuove tendenze. 
«Il punto di vendita diventa così più 
contemporaneo e fresco, con una maggior 
spazio dedicato alla parte apparel. Si 
conferma la nostra vocazione lifestyle, 
con una particolare attenzione al pubblico 
femminile che rappresenta il 60% del 
nostro target», spiega Elena Ranzato, 
Head of Marketing di AW LAB, entrata in 
azienda lo scorso autunno. 
L’azienda intanto ha archiviato un 2022 
col segno più con ricavi cresciuti del 7% 
sull’anno precedente, con il 90% del 
fatturato realizzato online e un 10% da 
vendite digitali. 
«Il nostro è un approccio assolutamente 
omnichannel e contempla sia la parte fisica 
dei negozi sia la connessione con il nostro 
e-commerce, senza dimenticare la parte 
di social media e influencer. Noi puntiamo 
su una relazione a 360° con le persone», 
afferma la manager. L’obiettivo è creare 
un’esperienza di servizio unica grazie alla 
sincronizzazione di store ed e-commerce, 
con un’evoluzione delle attività tattiche 
di CRM per una relazione con il cliente 
a lungo termine. «Il nostro loyalty 
club conta circa tre milioni di membri e 
rappresenta una risorsa preziosa. Per noi 

è importantissimo: la crescita è costante, 
il ticket medio è più alto di un negozio 
normale e le persone si relazionano con 
noi in modo costante, consentendoci di 
attivare comunicazioni personalizzate», 
aggiunge David Pujolar. «Riusciamo ad 
avere una profondità di dati interessanti 
utili per sviluppare le attività commerciali, 
ma anche la componente media e 
comunicazione, per noi essenziale. I primi 
di maggio avremo il lancio del nuovo 
loyalty program. Sarà un’occasione per 
rinfrescarne l’immagine e la meccanica», 
ha aggiunto Elena Ranzato. Un altro 
aspetto che connota fortemente questo 
percorso di trasformazione di AW LAB 
è quello valoriale, alla base delle nuove 
strategie di comunicazione. «Da novembre 
abbiamo iniziato a leggere i dati, grazie a 
ricerche di mercato, al CRM, al confronto 
con il source staff dei negozi - continua 
Ranzato -. L’obiettivo è essere una lifestyle 
destination, un punto di ritrovo molto 
inclusivo. Vogliamo valorizzare il nostro 
payoff “Play with style!”, non ancora del 
tutto esplorato. Per noi significa davvero 
“giocare” con consumatore, invitandolo 
a creare il suo stile. La nostra mission 
è costruire una relazione basata su 
autenticità e lealtà, valori molto cari alla 
GenZ, che per noi rappresenta un target 
d’elezione. Il lavoro che stiamo portando 
avanti serve proprio per ridefinire la nostra 
presenza su tutti i touchpoint, così da 
essere congruenti con quello che diciamo. 
All’interno della nostra community quello 
che passa è la verità». Positività, inclusività 
e women empowerment, definito da AW 
LAB “lead by her”, sono dunque i pilastri 
su cui sviluppare le attività di engagement. 
I prossimi mesi presenteranno diverse 
novità grazie alla realizzazione di progetti 
speciali focalizzati su musica, creatività 
grafica e mondo femminile. Fra i progetti 
al via, “Play with music”, un concorso per 
giovani cantanti che prevede quattro eventi 
in altrettanti negozi dell’insegna nelle città 
di Milano, Napoli, Barcellona e Madrid. I 
due vincitori, uno per la Spagna e uno per 
l’Italia, avranno la possibilità di esibirsi a 
luglio al Sequoie music Park di Bologna e 

al Cruilla Festival 
di Barcellona. «Le 
nostre strategie 
si basano proprio 
sulla combinazione 
fisico-digitale. Tutti 
questi progetti 
speciali vanno a 
rispecchiare i nostri 
territori - chiarisce 
l’Head of Marketing 
-. Sul fronte 
social/influencer 
marketing 
prevediamo 
un’intensificazione 
della comunicazione 
da maggio. 
L’intento è quello 
di creare per ogni 
“asset valoriale” 
delle strategie 
diverse sui 
differenti canali, 
focalizzandoci 
sulle nostre 
target audience e 
proponendo dei 
contenuti editoriali 
su misura per le 
piattaforme così 
da rispecchiare in 
modo coerente i 
nostri valori».
Le nuove strategie 
di comunicazione 
e marketing 
poggeranno 
su nuove 
agenzie partner, 
specializzate 
nelle proprie aree 
di competenza, 
dalla produzione 
all’influencer 
marketing. La 
ridefinizione delle 
strategie social 
passerà attraverso 
l’esperienza 
dell’agenzia 
BCube, selezionata 
seguito di una 
consultazione, che 
si occuperà del 
lancio del nuovo 
canale TikTok. 
Altre sigle partner 
sono la londinese 
BRVTO per il 
visual rebranding e 
NSS partner per il 
progetto musica. 



8 TOUCHPOINT.NEWS

1
8

 A
p

ri
le

 2
0

2
3

 |
 n

°
0

6
9

L’INAUGURAZIONE AL FUORISALONE

Si chiama House of Coffee l’ultimo 
progetto di Smeg che comunica il suo 
mondo di prodotti legati al caffè - e alle 
sue bevande. Un vero e proprio spazio 
- digitale e non - dove far incontrare 
design e gusto in un connubio unico, dare 
visibilità alle nuove linee di prodotto, 
ma soprattutto valorizzare l’expertise 
del brand nell’ambito del caffè. La casa 
dedicata al caffè firmata Smeg ha uno 
storytelling ingaggiante ed esperienziale, 
che mostra subito ai propri utenti le 
sue due anime, distinte, differenti ma 
in assoluta sincronia. La prima racconta 
il design, l’eleganza e la funzionalità 
dei prodotti stessi. La seconda parla di 
un mondo più sensoriale legato al caffè 
e a come esaltarne il gusto. In House 
of Coffee gli utenti possono sentirsi a 

SMEG PRESENTA HOUSE OF COFFEE, SPAZIO 
DIGITALE E NON SOLO

casa quando si parla di caffè. Sul sito 
web dedicato possono personalizzare 
la propria esperienza di navigazione 
e trovare la bevanda perfetta per loro 
con ricette specifiche per le macchine 
Smeg. Oppure possono informarsi 
sull’evoluzione del design legato alle 
macchine da caffè, apprezzando la 
qualità estetica dei prodotti Smeg. 
Sulla piattaforma sarà possibile conoscere 
l’intera gamma di prodotti Smeg e 
scoprire di volta in volta le ultimissime 
novità, come EGF03, la nuova macchina 
da caffè espresso manuale con funzione 
grind & brew integrata; ECF02 con un 
design rinnovato e produzione Made 
in Italy per veri amanti del caffè; o 
BCC03, la Bean to Cup completamente 
automatica con milk system integrato.

La personalizzazione 
dell’esperienza legata al 
caffè e al gusto è quindi uno 
dei punti chiave di House 
of Coffee e, per far vivere 
un’ulteriore esperienza multi 
sensoriale alle persone, per 
il lancio del progetto si è 
scelto di utilizzare la musica. 
Sarà proprio durante il 
Fuorisalone di Milano che 
verrà inaugurato il progetto, 
con un evento musicale ad 
hoc nello store di Moscova, 
accompagnato da playlist 
personalizzate su Spotify e dal 
coinvolgimento di creator.  

GRAZIE ALL’ACCORDO CON CARITAS ITALIANA, ABI, FEDERCASSE E UNICREDIT

Parte oggi la campagna social dell’Ente 
Nazionale per il Microcredito dedicata 
al progetto Microcredito di Libertà per 
le donne che hanno subito violenza. Il 
progetto sotto l’egida del Dipartimento 
delle Pari Opportunità, ha preso vita 
grazie all’accordo di Ente Nazionale 
per il Microcredito, Caritas italiana, 
ABI, Federcasse e Unicredit. La 
campagna è rivolta alle donne vittime 
di violenza, che possono rivolgersi ai 
centri antiviolenza e alle case rifugio per 
chiedere il Microcredito di Libertà sociale 

AL VIA LA CAMPAGNA SOCIAL 
MICROCREDITO DI LIBERTÀ 
DELL’ENTE NAZIONALE PER IL 
MICROCREDITO

o per l’avvio di 
un’impresa o 
per accedere e 
partecipare alla 
formazione e ai 
corsi di educazione 
finanziaria. La 
campagna sarà 
sostenuta e 
divulgata da tutti i 
partner di progetto 
sui principali canali 
social.

RIPARTI DA TE!

Noi ci saremo!

Se ti senti pronta a impegnarti in
una nuova sfida, il microcredito
imprenditoriale, ti darà la
possibilità di sostenerti in una tua
attività, affiancata da tutor
qualificati, che non ti lasceranno
sola nella realizzazione del tuo
progetto. 

Informati presso il tuo CAV, visita 
il sito www.microcreditodiliberta.it

Questo messaggio è per te che hai subito violenza
 e vuoi recuperare la tua autonomia 

 MICROCREDITO DI LIBERTÀ

Il Dipartimento per le Pari        
Opportunità della Presidenza del
Consiglio dei Ministri ti mette a
disposizione uno strumento che ti
consente di ricominciare da te,
dalla tua forza, dalle tue capacità. 

Se hai subito violenza e ti trovi in
momentanea difficoltà finanziaria,
da oggi puoi chiedere il
microcredito sociale di libertà, un
prestito rimborsabile a tasso zero,
un aiuto reale, per lasciarti il
passato alle spalle. 



https://eventi.touchpoint.news/touchpoint-awards-engagement/
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IL 21 APRILE IL PRIMO LIVE STREAMING  ANIMATO DALLA GRAPHIC DESIGNER E CONTENT CREATOR ORIANA SUN

La Milano Design Week 2023 è l’inedito 
palcoscenico scelto per la prima live 
streaming WeChat sul canale YesMilano 
探索米兰, il brand ufficiale per la 
promozione della città di Milano. Ideato 
in partnership con Fiera Milano, il 21 
aprile (ore 14:30 in Italia, ore 20:30 in 
Cina) lo streaming dalla popolarissima 
app di instant messaging sarà animato 
dalla graphic designer e content 
creator cinese Oriana Sun e abilitato 
dalla tecnologia Tencent Cloud, in 
collaborazione con Tencent Holdings, 
partner di Retex per l’Italia.Attivo dal 
2019, YesMilano 探索米兰 è l’account 
WeChat ufficiale in lingua cinese della 
città di Milano, che oggi coinvolge 
70.000 follower cinesi. Per intercettare i 
flussi turistici post-pandemici dalla Cina 
e promuovere la vocazione all’accoglienza 
della città di Milano, Retex China ha 
messo a punto per il canale di YesMilano 
探索米兰 una content strategy con un 
piano editoriale customizzato, un layout 
avanzato e sei diverse aree d’interesse 
(eventi e mostre, attività all’aria aperta, 
benessere ed enogastronomia, sport, 
itinerari culturali, shopping e lifestyle), 

YES MILANO PROMUOVE LA CITTÀ IN CINA 
CON WECHAT - RETEX CHINA

individuate in base alle attrattive 
peculiari della città di Milano e ai trend 
di ricerca online del target, tutte da 
presidiare e aggiornare costantemente. 
L’attivazione si inserisce tra le tante 
iniziative previste da Milano Home of 
Design, come la nuova campagna di 
YesMilano, interpretata dal fotografo 
Eric Scaggiant, che celebra il legame 
intrinseco tra Milano e il design, con 
affissioni multisoggetto sui principali 
circuiti di comunicazione audiovisiva a 
livello cittadino, con oltre 300 schermi 
digitali e 500 manifesti. 
Per incrementare l’awareness della città e 
rafforzare la sua proposition sul mercato 

cinese come meta turistica esclusiva, 
oltre a inaugurare la sezione 
dedicata allo streaming, Retex China 
ha aggiornato gli itinerari proposti 
dall’app Mini Program integrata con 
il canale WeChat di YesMilano 探索
米兰. 
«Da alcuni anni Digital Retex 
è al fianco di YesMilano e della 
città di Milano con i suoi servizi 
consulenziali e con soluzioni 
mirate pensate per offrire una 
nuova dimensione del viaggio, 
da esperienziale a trasformativa, 
facendo sì che il consumatore 
torni in Cina arricchito 
dall’aver assaporato l’infinita 
eterogeneità del “vivere italiano”, 
dall’enogastronomia alla moda, 
dal design all’offerta culturale - 
dichiara Fabiana Alcaino, Chief 
Digital & Data Business Unit di 
Retex -. Gli strumenti attraverso i 
quali collaboriamo con YesMilano 
- WeChat, Mini Program e i 
live streaming - permettono 
di riprodurre in tempo reale la 
medesima dimensione anche in 
Cina, trasformando i turisti che 
hanno soggiornato e visitato Milano 
i migliori ambassador della città». 

ORIANA SUN
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PER IL CONSOLIDAMENTO DELLA BRAND AWARENESS

Sanyang Italia, filiale di 
Sanyang Motor Co.Ltd, uno 
dei più importanti produttori 
a livello mondiale di moto e 
scooter, ha scelto di affidare 
a Lape Communication le 
attività di ufficio stampa, 
media relation e gestione 
bugdet media. Storia, 
innovazione tecnologica, 
massima soddisfazione 
del cliente e sostenibilità 
ambientale sono le parole chiave che 
hanno portato SYM ad essere un player 
universalmente riconosciuto sul mercato 
con una crescita del 33% nel 2022 e di un 
ulteriore 49% nel Q1 2023. La stagione 
2023 dà il via alla collaborazione con 
l’agenzia milanese nata nel 2009, che 
vede il team di Lape Communication 
affiancare come partner di comunicazione 
Domenico Lojacono - Head of Sales 
- e Mattia Tornielli - After Sales & 

SANYANG ITALIA SCEGLIE LAPE COMMUNICATION PER 
UFFICIO STAMPA, MEDIA RELATION E GESTIONE MEDIA

Technical Manager 
- con l’obiettivo di 
sviluppare i touchpoint 
del marchio tra cui 
un consolidamento 
della brand awareness 
affiancato a un 
maggior dialogo con la 
stampa extra settore. 
«Dopo aver raggiunto 
l’obiettivo di avere 
uno degli assortimenti 

di modelli più completo del mercato, 
crediamo sia arrivato il momento di dare 

ERRATA CORRIGE
Su Touchpoint Today di lunedì 17 aprile, nella notizia “Energy of Martesana: 
Different firma la creatività è Cogesir Energia” è indicato erroneamente il 
nome dell’azienda. Si tratta infatti di Cogeser (come correttamente segnalato 
nel testo) e non Cogesir. Ci scusiamo con i lettori e con gli interessati.

una forte spinta 
alla comunicazione 
- ha dichiarato 
Domenico Lojacono 
- e lo faremo 
iniziando con 
un importante 
progetto che ci 
vedrà collaborare 
per la prima 
volta con Sky 
in occasione 
della stagione 
MotoGp».
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ON AIR UNA CAMPAGNA SUI MEZZI DEL GRUPPO

In occasione del Salone del Mobile e 
del FuoriSalone il Gruppo 24 ORE offre 
ai propri lettori un ampio ventaglio di 
iniziative editoriali.
Nei giorni della manifestazione Il Sole 
24 Ore offrirà una copertura online 
e su carta con aggiornamenti sulle 
aziende, l’evoluzione del comparto, i 
trend di innovazione ed economici del 
settore. Su IlSole24Ore.com, inoltre, sarà 
possibile consultare il Dossier con molte 
videointerviste ai protagonisti realizzate 
alla fiera di Rho presso l’esclusivo 
showroom frutto della partnership siglata 
tra 24 ORE System, la concessionaria del 
Gruppo 24 ORE, e Fiera Milano.
Oggi sarà in edicola con il quotidiano il 
Rapporto Design, appuntamento annuale 
per le industrie del legno-arredo, per 
designer e operatori. L’inserto di 40 
pagine presenterà alcuni tra i migliori 
prodotti e appuntamenti del Salone e del 
FuoriSalone e farà il punto sull’economia 
del design a 360°: congiuntura, export e 
nuove frontiere dell’economia circolare.
Mentre il nuovo HTSI sarà in edicola 

TUTTE LE INIZIATIVE DE IL SOLE 24 ORE 
PER IL SALONE E IL FUORISALONE

venerdì 21 aprile con lo speciale Superior 
Interiors. Un giornale interamente 
dedicato al mondo dell’arredo, con 
un punto di vista lifestyle trasversale 
a tutte le sue espressioni: indoor e 
outdoor, dal mondo della progettazione 
per interni fino all’architettura anche in 
vista della 18° Biennale di Venezia, dal 
collezionismo alla tavola, dalla nautica ai 
viaggi. Sia Superior Interiors sia il Rapporto 
Design saranno distribuiti nelle zone del 
FuoriSalone con la bag di HTSI, oltre a 
essere disponibili presso lo showroom 
frutto della partnership tra 24 ORE 
System e Fiera Milano e posizionato 
nel cuore del quartiere fieristico di 
Fiera Milano a Rho, dove organizzatori, 
espositori e visitatori si potranno 
incontrare: costituito da uno spazio 
interno di oltre 120 mq che si sviluppa 
su due livelli, oltre a un dehors e con un 
arredo frutto di una collaborazione con 
Driade, offre uno spazio utile per creare 
relazioni d’affari tra tutti i protagonisti 
della filiera economica-produttiva.
Anche Radio 24 dedicherà news e 
approfondimenti al settore nei giorni 
della manifestazione con servizi e 
interviste, collegamenti in diretta il 
giorno dell’apertura. Analisi del settore 
in particolare in Focus economia per i 
dati economici e finanziari. Su Radiotube 
sono previste riprese in diretta dal 
FuoriSalone.
Sono infine in uscita due volumi a cura 
di 24 ORE Cultura dedicati al design. Il 
primo, a cura di Stefano Giovannoni, 
è “Design Narrativo. Fra immaginario 
e figurazione”. Il secondo si intitola 
“Pattern & Design”, a cura di Alessandra 
Coppa e Anna Maioli.
La campagna di comunicazione è 
pianificata sui media del Gruppo 24 ORE 
sia stampa, digital e social. A Milano, 
durante il Salone è pianificata una 
campagna nelle principali edicole con 
il circuito digitale, di affissione nelle 
zone di centrali Milano (De Amicis, San 
Calimero, Vetra) e nei principali aeroporti 
italiani (Milano, Torino, Roma); inoltre, 
una distribuzione con hostess nelle zone 
del FuoriSalone con la bag di HTSI e 
all’interno il numero di Superior Interiors 
e il Rapporto Design che sarà presente 
sul sito del Sole 24 Ore grazie alla 
sponsorizzazione di Driade. La raccolta 
pubblicitaria per il Rapporto Design è 
superiore al 65%, mentre per HTSI ha 
coinvolto i principali brand del settore.

18/04
2023

Design
 Rapporti 

 Supplemento al numero odierno del Sole 24 Ore 
 Poste italiane Sped. in A.P. - D.L. 353/2003

conv. L. 46/2004, articolo 1, comma 1, DCB Milano 

ILLUSTRAZIONE DI ANNA SUTOR

Giovanna Mancini

Un anno «riflessivo». Di assestamento e 
transizione verso quella «nuova normalità» 
tanto spesso evocata dopo la pandemia. Il 
2023 è iniziato senza la brusca frenata che 
molte aziende dell’arredamento temevano, 

considerate le premesse dell’economia globale, con 
un’inflazione fuori controllo, prezzi dell’energia e delle 
materie prime non ancora tornati ai livelli “normali” e 
l’attuazione di politiche monetarie restrittive da parte 
delle banche centrali, senza contare il perdurare della 
guerra in Ucraina e le conseguenti tensioni 
geopolitiche. Il rallentamento degli ordini c’è e del 
resto era prevedibile, dopo due anni di mercato alle 
stelle, con una domanda tanto esuberante da rendere 
difficile, per molte aziende, stare dietro agli ordini. Ma, 
almeno per la prima parte dell’anno, il settore 
beneficerà della coda lunga dei contratti siglati lo 
scorso anno e dunque le prospettive delle aziende 
restano positive. Il Monitor di FederlegnoArredo 
(basato su un campione di circa 450 grandi aziende) 
stima per l’industria dell’arredamento una chiusura 
d’anno ancora in crescita del 5%, grazie soprattutto ai 

mercati esteri, mentre il mercato interno potrebbe 
risentire negativamente del depotenziamento dei 
bonus edilizi e in particolare del bonus mobili, anche 
se, come accennato, la frenata dovrebbe essere 
compensata dalla chiusura di progetti già avviati.

«È un dato positivo, soprattutto se si pensa che 
arriviamo da due anni davvero eccezionali – osserva il 
presidente di FederlegnoArredo (Fla), Claudio Feltrin –
. Dopo la crescita record del 2021, il 2022 ha chiuso con 
un aumento del 12,6% per l’intera filiera, che ha 
raggiunto i 56,5 miliardi di euro di fatturato alla 
produzione, e dell’11% per il macrosistema 
arredamento, che ha sfiorato i 29 miliardi». Va detto, 
precisa Feltrin, che gli incrementi del 2022 devono 
essere depurati dall’effetto inflazione: il centro studi 
Fla ha stimato che, mettendo a confronto l’indice della 
produzione industriale con quello del fatturato 
dell’industria, emerge un gap di oltre 11 punti per le 
aziende del mobile, con ricavi aumentati del 12,1% e 
una produzione cresciuta appena dello 0,8%. Una 
precisazione necessaria, che nulla toglie tuttavia 
all’ottima performance che l’industria italiana 
dell’arredamento (21.750 imprese e 140.300 addetti) è 
riuscita a mettere a segno dopo la pandemia, in linea 

con la crescita dell’intera filiera, passata dai 43 miliardi 
di euro di fatturato nel 2019 agli attuali 56,5 miliardi.

«La mia sensazione è che in questi primi mesi 
dell’anno stiamo ancora subendo gli effetti positivi del 
2022 e non riusciamo a percepire completamente 
quella normalizzazione del mercato che, prima o poi, 
inevitabilmente arriverà – dice ancora Feltrin –. Credo 
che torneremo, verso la fine del 2023, a una domanda e 
a consumi più bilanciati e su questo nuovo scenario 
potremo pianificare le nostre politiche di 
investimento. Non penso che gli investimenti 
rallenteranno, ma è probabile che saranno riorientati, 
con una maggiore attenzione ai temi della transizione 
ecologica e digitale. Mi aspetto più investimenti sugli 
impianti e sui processi non per aumentare la capacità 
produttiva, come avvenuto negli ultimi due anni di 
domanda elevata, ma per sostenere la qualità e la 
sostenibilità».

Anche gli investimenti sui mercati esteri stanno 
registrando una rimodulazione: la pandemia, prima, e 
la guerra in Ucraina, poi, hanno ridisegnato la mappa 
dell’export di mobili italiani: «Ci vorranno 2-3 anni per 
capire quali mercati abbiano sostituito la Russia, che 
nel 2013 era il quarto Paese di destinazione e nel 2022 è 

uscita dalla top ten – spiega Feltrin –. Tuttavia, alcuni 
indizi sono già evidenti». La crescita inarrestabile degli 
Stati Uniti, per esempio, che lo scorso anno hanno 
raggiunto un valore di 1,9 miliardi di euro, in aumento 
del 25,5% rispetto al 2021, sottraendo alla Germania il 
secondo posto nella classifica dell’export. O l’ingresso 
nella top ten degli Emirati Arabi Uniti. 

Infine, un cenno almeno va fatto al tema, cruciale, 
della formazione delle figure professionali necessarie 
ad accompagnare il profondo mutamento in atto 
nell’industria dell’arredamento: «Abbiamo stimato 
che nei prossimi 3-4 anni, se l’incremento del mercato 
confermerà le nostre attese, avremo bisogno di 
inserire 15-18mila nuovi lavoratori per fare fronte allo 
sviluppo delle aziende – spiega il presidente Fla, 
riferendosi all’intera filiera –. È una sfida 
importantissima. Perché possiamo fare i nostri mobili 
nel modo migliore, possiamo adeguarci alla 
transizione ecologica e digitale, possiamo venderli in 
tutto il mondo, ma abbiamo bisogno delle persone per 
produrli. Non solo designer e tecnici, ma anche operai 
specializzati, che sono difficilissimi da reperire sul 
mercato».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Il mobile cerca al Salone un nuovo slancio
Scenari. FederlegnoArredo stima per l’industria dell’arredamento un 2023 ancora in crescita del 5%, grazie alla spinta dell’export,  mentre il mercato interno 
potrebbe risentire negativamente del depotenziamento dei bonus edilizi. Nei prossimi anni il settore richiederà 18mila addetti: la formazione diventa cruciale

In edicola
Il nuovo HTSI sarà 
in edicola venerdì 
21 aprile con lo 
speciale Superior 
Interiors dedicato 
all’arredo —p. 37

La rassegna
Il Salone torna 
globale: exploit di 
visitatori dagli 
Usa. Ed Euroluce 
si rinnova nel 
format —p. 22-24

Congiuntura
Dopo anni di 
boom la domanda 
interna subisce un 
arresto. E l’export 
punta verso nuovi 
mercati —p. 4-10
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DA IERI ON AIR ANCHE SU STAMPA, WEB, E OOH 

La nuova comunicazione dà ufficialmente il via al piano di comunicazione integrato che prevede un ampio 
palinsesto di iniziative, tra le quali il nuovo logo celebrativo e il restyling del sito internet aziendale

Banca Ifis inaugura i festeggiamenti del 
40esimo anniversario con una nuova 
campagna pubblicitaria caratterizzata 
dal claim “Da 40 anni finanziamo il 
futuro” che sintetizza la missione della 
banca dalle sue origini, nel 1983, a oggi: 
affiancare le piccole e medie imprese 
italiane nel segno della sostenibilità e 
dell’innovazione, sempre guardando al 
futuro. Persone, territorio, tecnologia 
ed eccellenza sono i pilastri narrativi del 
nuovo spot, on air da ieri su televisioni, 
quotidiani, siti web e in OOH sui mezzi di 
trasporto delle principali città italiane. Con 
la nuova campagna, Banca Ifis prosegue 
il percorso avviato con il rebranding nel 
settembre 2019. Un percorso che ha 
consentito alla challenger bank di entrare, 
in “The Banker’s Top 500 Banking 
Brands”, la graduatoria delle maggiori 500 
banche al mondo per valore del brand, 
condotta da Brand Finance. 
«La campagna che ha preso il via 
ieri racconta proprio questi valori e 
rappresenta la base di partenza del nuovo 
capitolo che vogliamo scrivere per i 
prossimi anni insieme ai nostri dipendenti, 
ai clienti e a tutti i nostri stakeholder», 
dichiara Ernesto Fürstenberg Fassio, 
Presidente di Banca Ifis. La strategia di 
comunicazione è stata implementata da 
Publicis Groupe con le sue agenzie. La 
boutique creativa Independent Ideas ha 
ideato la campagna, firmata dal regista 
Ago Panini, e ne ha curato anche la 
declinazione grafica sui canali online (web 
e social media) e offline (stampa e OOH). 
L’attività media, affidata a Zenith, si 

BANCA IFIS CELEBRA I 40 ANNI CON UNA NUOVA 
CAMPAGNA TV. FIRMA PUBLICIS GROUPE

sviluppa su: Tv tradizionale e Connected 
Tv 52%, digital 21%, stampa 7%, OOH 
20%. La pianificazione  si sviluppa su 6 
settimane: on air tra aprile e giugno 2023 
sulle principali emittenti nazionali, oltre 
che sui principali quotidiani e periodici 
di rilevanza nazionale. Lato digital, la 
creatività è online con campagne display e 
video su siti di informazione con approccio 
data-driven, e avrà visibilità sui principali 
canali social. Nelle città di Milano, Mestre 
e Roma è stata pianificata una campagna 
OOH sui mezzi autobus. La nuova 
campagna pubblicitaria dà ufficialmente 
il via al piano di comunicazione integrato 
che prevede un ampio palinsesto di 
iniziative pensate da Banca Ifis per il 
suo 40esimo compleanno, tra le quali il 
nuovo logo celebrativo e il restyling del 
sito internet aziendale. Per tutta la durata 
dell’anniversario, il digital bloom che 
caratterizza il marchio della Banca sarà 
incorporato all’interno di un numero 40 
disegnato stilisticamente con i medesimi 
colori del logo originario. Il nuovo marchio 
- sviluppato dall’agenzia creativa Luther 
Design - è completato dall’indicazione 
dei due anni del 40esimo anniversario 
(1983 e 2023) e firmerà tutti gli strumenti 
di comunicazione della Banca, online e 
offline. Contestualmente al lancio della 
campagna pubblicitaria e del nuovo logo, 
Banca Ifis ha realizzato il restyling del 
sito web istituzionale www.bancaifis.
it. A partire da ieri, il sito è online con 
una nuova veste grafica che coinvolgerà 
l’home page e le principali sezioni 
riprendendo il visual della creatività “Da 

40 anni finanziamo 
il futuro”. Oltre al 
restyling grafico, 
gli interventi hanno 
riguardato anche 
la user experience 
che diventa ancora 
più semplice e 
coinvolgente 
per l’utente, 
anche grazie alla 
valorizzazione dello 
storytelling che 
mette al centro 
i propri clienti 
e le loro storie, 
trasformandoli 
in testimonial 
di un cammino 
di successo che 
prosegue da 40 
anni verso il futuro. 
F.C.
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LE DUE SOCIETÀ UNIRANNO LE PROPRIE COMPETENZE PER UN’OFFERTA SEMPRE PIÙ AMPIA E INTEGRATA

iCorporate, società di consulenza 
specializzata nella comunicazione 
corporate, finanziaria, di sostenibilità, di 
crisi e nella gestione della reputazione sia 
offline che online, con sede a Milano, e 
WABi, agenzia di comunicazione integrata 
focalizzata sull’innovazione digitale, il 
design e il marketing creativo, con sede 
a Conegliano (TV), hanno firmato una 
partnership strategica con l’obiettivo di 
creare una reciproca collaborazione che 
permetta di ampliare le rispettive offerte 
e di accrescere le proprie competenze 
attraverso lo scambio di know-how ed 
esperienze complementari. iCorporate, 
caratterizzata da una presenza di 
mercato a livello nazionale e sulla piazza 
finanziaria milanese, potrà beneficiare 
del radicamento di WABi nel Triveneto 
rivolgendo particolare attenzione al 
segmento delle piccole-medie imprese, 
che caratterizzano il tessuto industriale 
del Nord-Est. Allo stesso modo WABi si 
avvarrà del consolidato posizionamento 
di iCorporate per raggiungere in modo 
più efficace i grandi gruppi finanziari e 
industriali che costituiscono la clientela 
di riferimento della società milanese. La 
partnership prevede anche l’apertura di un 
desk Milano e a Conegliano, quest’ultimo 
affidato a Katy Mandurino, ex IlSole24Ore 
e consulente di comunicazione e 
giornalismo per l’impresa. Con questa 
partnership, iCorporate e WABi intendono 
avviare un percorso per una possibile 
integrazione societaria, che creerebbe 
un gruppo che già oggi può contare 
su un fatturato complessivo di circa 4 
milioni di euro e quasi 50 collaboratori, 
e che offre servizi di media relations, 
social media e digital communication, 

ICORPORATE E WABI: PARTNERSHIP STRATEGICA 
PER UNA POSSIBILE INTEGRAZIONE SOCIETARIA 

copywriting, creativity, art direction, 
graphic design, web developing, digital 
marketing, SEO/SEM, photo/video 
making. In coincidenza con l’annuncio 
dell’accordo con WABi, iCorporate 
festeggia i suoi primi 10 anni di storia e 
con l’occasione vara il rinnovo della brand 
identity rivisitata per l’occasione dal suo 
team art e contestualmente il nuovo 
sito www.icorporate.it, realizzato dalla 
stessa WABi, rinnovato nella linea grafica 
e nell’impostazione. «iCorporate sta 
vivendo un periodo di grande dinamismo 
dato proprio dalla natura multidisciplinare 
che l’ha sempre caratterizzata, con un 
mix di competenze tra media relations, 
comunicazione digitale e creatività al 
servizio dell’impresa - spiega Francesco 
Foscari, Presidente esecutivo di iCorporate 
-. Siamo davvero felici di aver trovato in 
WABi un partner molto affine a noi e con 
competenze fortemente complementari 
alle nostre. Con WABi stiamo per 
intraprendere un percorso strategico 
dalle grandi potenzialità, che intendiamo 
sfruttare al meglio per essere presenti con 
un’offerta a 360 gradi e di alta qualità 
su un territorio ricco di opportunità di 
business come il Nord-Est». Stefano 
Meneghin e Daniele Camerin, i 
due Founder di WABi, accolgono con 
entusiasmo questo nuovo accordo: «WABi 
prosegue il suo percorso di crescita e si 
rafforza con questa partnership strategica. 
La collaborazione nata con iCorporate 
è il frutto di un percorso intrapreso 
negli ultimi anni per ampliare mercato 
e servizi offerti. Questa sinergia unisce 
le nostre competenze, consentendoci di 
essere sempre più competitivi offrendo al 
mercato una proposta completa». F.C.

http://www.icorporate.it
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LA CREATIVITÀ È DI EIDOS LA FORZA DELLE IDEE

Moneta, storica azienda del Gruppo 
Alluflon che opera nel settore delle 
pentole, torna a comunicare con una 
campagna multicanale che ha preso il 
via il 16 aprile per cogliere l’opportunità 
della Milano Design Week ma che 
proseguirà con maggiore   visibilità in 
autunno. La campagna “Dalla Padella a 
Finegres” presenta un nuovissimo 
rivestimento antiaderente 
sostenibile resistente e naturale 
e punta a far diventare FineGres 
la scelta di chi vuole cucinare in 
maniera sana e sostenibile. La 
campagna parte con una dinamica 
a Milano, un flight radio 30” 
su RTL e un evento dedicato 
a influencers del settore food 
presso il negozio Cargo - High 
Tech. Proseguirà poi nella seconda 
parte dell’anno con investimento 
Tv e adv classico. Con l’arrivo sul 
mercato delle linee - Armonia 
FineGres e Melodia FineGres - 
anche in versione “salvaspazio”, 

MONETA PRESENTA L’INNOVAZIONE FINEGRES CON UNA 
CAMPAGNA CHE PARTE DALLA MILANO DESIGN WEEK

Moneta annuncia che utilizzerà FineGres, 
per tutte le nuove linee. Il nuovo 
rivestimento naturale e resistente messo 
a punto dall’azienda in anni di ricerca 
è naturale e non contiene PFAS, PTFE, 
NICKEL, BPA o PFOA. Inoltre, in termini 
di produzione, ha un ciclo produttivo ad 
alto risparmio energetico e con basse 

emissioni di CO2. 
La campagna è 
stata ideata da 
Eidos la forza 
delle idee con 
art Benedetta 
Agostoni e copy 
Alberta Schiatti. 

http://www.oltrelamedia.tv
https://www.facebook.com/touchpointnews
https://www.linkedin.com/showcase/touchpointnews
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IL NUOVO COOKING SHOW DAL 17 APRILE, DAL LUNEDÌ AL VENERDÌ ALLE 19:20 

Iper La grande i (parte del Gruppo 
Finiper), una delle più importanti realtà 
nel panorama nazionale della Grande 
Distribuzione Organizzata, parteciperà 
come sponsor a Tutti insieme in cucina, 
il nuovo cooking show prodotto dal 
Branded Entertainment Department 
di Fremantle Italia in collaborazione 
con Discovery Media Brand Solutions 
per Warner Bros. Discovery - in cui le 
famiglie cucinano direttamente dalle 
proprie case in collegamento con lo Chef 
stellato Anthony Genovese. In onda da 
ieri, dal lunedì al venerdì alle 
19:20 su Real Time (canale 
31 del Dtt) e disponibile in 
streaming su discovery+ 
subito dopo la messa in onda 
lineare. Collegate dalle proprie 
case, le famiglie - ma anche 
coppie, amici, o single - con 
la box firmata Iper La grande 
i e i prodotti utilizzati in 
trasmissione, sono pronti per 
mettersi alla prova, cucinando 
insieme allo Chef Anthony 
Genovese i due piatti del 
giorno. Le famiglie ruoteranno 
di puntata in puntata con 
l’incursione di alcune special 
guest, personaggi noti 
appassionati di food che 

IPER SPONSOR DI “TUTTI INSIEME IN 
CUCINA” SU REAL TIME 

parteciperanno alla preparazione delle 
ricette, ma la sfida è aperta a tutti: 
durante il weekend sui profili social di 
Real Time verrà pubblicato il menù della 
settimana e, il giorno precedente alla 
messa in onda di ogni puntata, saranno 
comunicati gli ingredienti necessari per 
realizzare i piatti. In questo modo, gli 
spettatori potranno procurarsi in tempo 
tutto il necessario per partecipare, da 
casa, alla cucinata: basta recarsi da Iper 
La grande i per trovare tutto ciò che 
serve.

IN SEGUITO ALL’ACCORDO CON CHILI

Zeasn, il principale operatore di 
ecosistemi smart home al mondo, e 
Chili, la piattaforma di streaming tra 
i principali player dell’intrattenimento 
in Italia, annunciano la partnership 
che arricchisce l’offerta di fast channel 

ROCK E HIP HOP TV ARRIVANO SULL’APP WHALELIVE 
DI ZEASN

disponibili tramite Tv connessa. Grazie 
a questa partnership, d’ora in poi gli 
utenti potranno godersi gli storici 
canali musicali Rock e Hip Hop Tv 
gratuitamente con pubblicità tramite 
l’app di streaming WhaleLive di Zeasn. 

I due nuovi fast 
channel by Chili 
sono presenti nelle 
prime due posizioni 
della categoria 
“Musica” dell’app 
WhaleLive di Zeasn 
su diversi smart 
Tv supportati da 
Zeasn, compresi i 
televisori connessi 
Philips, AOC e 
Whale OS, in 
modo che gli 
appassionati di 
musica urban e 
alternativa possano 
trovare facilmente 
il canale di loro 
interesse.
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Una giornata per la Terra
Ospite: Pierluigi Sassi, Presidente 
di Earth Day Italia
13 aprile 2023

Speciale TEDx Fermo
Ospite: Rosita Celentano, attrice e conduttrice
11 aprile 2023

Settimo Piano, al via la 2a stagione 
del podcast Activation Marketing
Ospite: Andrea Nicò, Founder & President 
di Settimo Piano
6 aprile 2023

Due Punti: Speciale Cibo e Benessere
17 novembre 2022

Storie d’agenzia: dal sampling 
al tryvertising con aBit
Ospite: Alessandro Gruzza, COO di aBit
16 febbraio 2023

My Way – La via dell’imprenditore
Ospite: Luca Lazzaroni, 8a generazione di una 
famiglia di imprenditori che ha sempre lavorato 
nel settore alimentare italiano di alta qualità
25 gennaio 2023

IMX – About Influencer Marketing 2023
27 marzo 2023

https://oltrelamedia.tv/il-te-delle-cinque-una-giornata-per-la-terra-ospite-pierluigi-sassi/
https://oltrelamedia.tv/il-te-delle-cinque-speciale-tedx-fermo-ospite-rosita-celentano/
https://oltrelamedia.tv/il-te-delle-cinque-settimo-piano-al-via-la-2a-stagione-del-podcast-activation-marketing-ospite-andrea-nico/
https://oltrelamedia.tv/due-punti-speciale-cibo-e-benessere/
https://oltrelamedia.tv/storie-dagenzia-dal-sampling-al-tryvertising-con-abit/
https://oltrelamedia.tv/my-way-la-via-dellimprenditore-protagonista-luca-lazzaroni/
https://oltrelamedia.tv/imx-about-influencer-marketing-2022/
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UNA SOLUZIONE DI DESIGN CHE TRASFORMA UN TAPPO IN UN IRRIGATORE D’ACQUA 

L’impegno ambientale di Mutti continua 
con un nuovissimo oggetto 100% green, 
nato da un’idea di McCann che coordina 
il progetto e supporta il brand nel suo 
percorso sostenibile. Si tratta di “The 
Watering Cap”, uno speciale tappo 
studiato ad hoc per l’iconica bottiglia in 
vetro di Mutti, che acquisisce una seconda 
vita diventando un irrigatore d’acqua per 
le piantine domestiche. Più di un tappo, 
una vera e propria soluzione di design 
che trasforma un oggetto inutile, come 
la bottiglia una volta aperta e usata, in 
qualcosa di utile all’infinito. Il progetto 
“The Watering Cap” è stato realizzato 
con una stampante 3D, in plastica 
riciclata e riciclabile. Inoltre, è stato 
progettato per regolare il flusso dell’acqua 

MUTTI E MCCANN PRESENTANO 
“THE WATERING CAP”

e soddisfare così 
diverse esigenze 
delle piante. 
Una soluzione 
green, semplice 
quanto innovativa, 
pienamente 
allineata con i 
nuovi trend in 
materia di design 
sostenibile. I 
primissimi prototipi 
di “The Watering 
Cap” sono stati 
regalati ai vincitori 
di Play&Pick: 
un gioco online 
lanciato da Mutti 

CREDITS

Agenzia: McCann 
Worldgroup Italy
Chief Creative 
Officer: Alessandro 
Sciortino
Chief Strategy 
Officer: Giovanni 
Lanzarotti
Chief Operating 
Officer: Maria Rosa 
Musto
Head of Creative, 
McCann Live: 
Daniele Baglioni
Copywriter: Eleonora 
Dini
Art Director: Vittorio 
Giordano

ON AIR IN TV, RADIO, OOH, DIGITAL E SOCIAL

“Con ClubQ8 sei più libero di premiarti”: 
questo l’inizio dello spot di Q8 che lancia 
la nuova campagna multisoggetto dedicata 
al ClubQ8, che permette agli iscritti anche 
di accumulare punti presso le stazioni di 

CLUBQ8, AL VIA IL NUOVO SOGGETTO DELLA CAMPAGNA 
“MUOVITI PIÙ LIBERAMENTE”

servizio, negli shop SVOLTA ed effettuando 
acquisti presso i partner online. On 
air in Tv e sulle principali emittenti 
radiofoniche nazionali a partire dal 16 
aprile con la pianificazione di Zenith, la 

campagna sarà poi 
diffusa tramite gli 
schermi interattivi 
(programmatic 
digital OOH) delle 
più importanti 
stazioni ferroviarie 
italiane e in alcuni 
punti chiave delle 
città di Roma e 
Milano. Per il nuovo 
spot, l’azienda ha 
inoltre pianificato 
la comunicazione 

sui propri canali 
digital e social, 
incluso TikTok. Lo 
spot si sviluppa in 
quattro soggetti 
ed è il terzo 
capitolo della più 
ampia campagna 
di Q8 “Muoviti 
più liberamente”, 
partita a ottobre 
2022, in cui una 
farfalla, simbolo di 
leggerezza e libertà, 
racconta il viaggio 
verso una nuova 
mobilità fatta di 
soluzioni innovative 
e smart.

in partnership 
con Wired, che 
si sviluppa in 
quattro livelli, 
ognuno incentrato 
su un tema della 
sostenibilità: 
la raccolta 
differenziata e il 
riuso, il consumo 
consapevole 
d’acqua, 
l’importanza della 
cura del verde e la 
filiera stretta.
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8 EPISODI CON ALESSANDRO BARBAGLIA E CHIARA SGARBI

Novità nel catalogo Original di 
Mondadori Studios, lo spazio di 
ideazione e produzione di contenuti audio 
originali del Gruppo Mondadori, che 
questo mese si arricchisce con “Shelf. Il 
posto dei libri”. Nato dall’idea che lettori, 
libri e librerie sono accomunati da un 
luogo di incontro che è lo scaffale, il 
nuovo podcast è un progetto esclusivo 
per raccontare e scoprire il mondo della 
letteratura e i suoi protagonisti attraverso 
la voce di Alessandro Barbaglia, poeta 
e libraio, con la partecipazione di Chiara 
Sgarbi, lettrice appassionata che su 
Instagram si è fatta conoscere come @
chiara_sui_libri. Un bookshow per tutti 
gli amanti della lettura composto da 8 
episodi, disponibili gratuitamente su tutte 
le principali piattaforme di streaming 
audio, tra cui Speaker, Spotify, Apple 
Podcast e Google Podcast. In uscita 
ogni mercoledì, gli episodi di “Shelf. Il 
posto dei libri” sono scanditi da speciali 
rubriche: dalla Copertina, con un racconto 
personale di Alessandro Barbaglia sui 
libri, a Novità dedicato alla presentazione 

MONDADORI STUDIOS LANCIA LA SERIE PODCAST 
“SHELF. IL POSTO DEI LIBRI” 

dei nuovi titoli per aiutare 
gli ascoltatori a orientarsi tra 
le tante proposte editoriali. 
E poi il Consiglio su misura 
a cura di Chiara Sgarbi per 
trovare la storia giusta da 
leggere o da regalare. Da 
non perdere l’Intervista 
in cui Barbaglia dialoga 
con un libraio, scrittore o 
protagonista del mondo 
dell’editoria. Ad arricchire 
ogni episodio la rubrica 
Dove leggo, uno spazio per dare voce 
agli ascoltatori che possono raccontare 
dove e cosa stanno leggendo. Al termine 
di ogni puntata, infine, i Titoli di coda 
con il riepilogo di tutte le letture citate. 
La prima stagione di “Shelf. Il posto dei 
libri” si affianca a “Elements”, “Guerre 
digitali” e “Sotto le unghie”, i podcast 
originali firmati da Mondadori Studios, 
con la consulenza di Michele Dalai per 
il coordinamento esecutivo, che danno 
spazio alla scienza, alla geopolitica, alla 
filosofia e alle storie vere, attraverso voci 

SARÀ ENTERTAINMENT PARTNER UFFICIALE

RDS 100% Grandi Successi è 
l’Entertainment Partner ufficiale del Giro 
d’Italia. L’emittente apre così la stagione 
estiva e, prima di approdare sulle spiagge 
italiane con nuovi tormentoni e grandi 
classici, la radio di flusso più ascoltata 
in Italia, consolida la posizione di player 
di riferimento e supporto per le grandi 
manifestazioni sportive. La partnership 
coinvolgerà tutti i canali di RDS in modo 
da massimizzare la visibilità dell’evento 
e trasmetterne i valori a più persone 
possibili, grazie al target trasversale 
e generalista della radio. «Lo sport 
rappresenta un naturale catalizzatore di 

RDS 100% GRANDI SUCCESSI AL GIRO D’ITALIA
passioni ed emozioni, come lo è la musica 
– dichiara Massimiliano Montefusco, 
General Manager di RDS -. Essere il 
canale ufficiale di una manifestazione 
così importante per tutti gli italiani è 
per noi motivo di orgoglio e di nuovo 
impegno per raccontare, intrattenere e 
coinvolgere in puro stile RDS. Vogliamo 
costruire esperienze uniche per i nostri 
ascoltatori, per questo saremo presenti 
in ogni tappa e racconteremo da molto 
vicino tutti gli aspetti del Giro, offrendo 
un punto di vista privilegiato. Sappiamo 
quanto è importante e agognata la 
partecipazione a questi eventi, per questo 
abbiamo ideato un contest che porterà 
il vincitore alla sua tappa preferita. 
Consideriamo questa una delle nostre 
priorità, rendere i nostri ascoltatori veri 
protagonisti dell’azione».
La partecipazione di RDS al Giro 
è stata strutturata su più livelli: 
dalla promozione al racconto, fino 
all’animazione live e alla conduzione 
della grande festa finale prevista 
quest’anno a Roma. Saranno dedicate 
alla manifestazione spot radio e Tv, 

interviste di 
approfondimento e 
copertura sui canali 
social e digitali. 
RDS racconterà 
inoltre il Giro 
attraverso la voce 
dei suoi conduttori 
che parteciperanno 
in prima persona, 
con una diretta che 
seguirà tutte le 
tappe dell’evento.
Lo Speaker ufficiale 
di RDS Paolo Piva 
sarà anche la voce 
di Giroland: il 
villaggio di arrivo 
che aspetterà gli 
appassionati in 
tutte le tappe per 
portare musica e 
intrattenimento 
agli ascoltatori 
e ai visitatori, 
appassionati di 
sport e musica.  

nuove e competenti 
e con una direzione 
autoriale accurata. 
Tra i nuovi 
progetti disponibili 
anche il podcast 
“Guardare in alto, 
vedere le stelle” 
della scienziata 
Amalia Ercoli 
Finzi, realizzato in 
collaborazione con 
Randstad. 
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PIANIFICA HEARTS&SCIENCE

Cosa scegliamo davvero quando 
acquistiamo una casa? Questa domanda è 
il punto da cui parte la nuova campagna 
dedicata al Mutuo Greenback di Crédit 
Agricole Italia, creata da FCB Partners, 
l’agenzia guidata dal CEO Giorgio Brenna 
e dal Managing Director Fabio Bianchi, 
che fa leva sul bisogno, comune a tutti, 
di trovare nella casa il luogo in cui ci 
realizziamo come persone e in cui prendono 
vita i nostri interessi, le nostre passioni, 
ma anche la nostra attenzione verso 
l’ambiente e la sostenibilità. Per questo, la 
nuova campagna televisiva racconta con 
immagini dinamiche e tono leggero come 
sia possibile non solo acquistare una casa, 
ma anche essere sostenibili grazie a un 
mutuo Greenback di Crédit Agricole Italia, 
che incentiva le nostre scelte green con 
sconti sulla rata legati alla classe energetica 
dell’immobile o al suo miglioramento nel 
tempo. «Portiamo in comunicazione come 
Crédit Agricole sostenga concretamente 
le scelte che hanno un impatto nella vita 

PER CRÉDIT AGRICOLE ITALIA NUOVA CAMPAGNA 
TV E DIGITAL FIRMATA FCB PARTNERS

delle persone, in una prospettiva futura 
sostenibile e sempre più collettiva. La casa 
è il perno attorno al quale costruiamo una 
proposizione di accessibilità, flessibilità 
nel tempo e di scelte energetiche che 
vengono riconosciute e premiate» 
commenta Francesca Dellegrazie, Head of 
Commercial Communication and Customer 
di Crédit Agricole Italia. 
«La sostenibilità è un insight forte, ma 
lo è ancora di più quando è sostenuta da 
prodotti che la concretizzano nella vita 
di tutti i giorni. Da un insight così vero 
nasce una comunicazione efficace che ci 
rende ancora una volta orgogliosi di essere 
partner di Crédit Agricole Italia» aggiunge 
Fabio Bianchi che segue da sempre con 
particolare attenzione lo sviluppo della 
comunicazione italiana del Gruppo. La 
campagna prevede lo spot tv 30’’ e 15’, web 
30”, e diversi formati per social e digital. La 
regia è di Bellone+Consonni per la casa di 
produzione Black Mamba. Il centro media 
è Hearts&Science. 

https://www.ketchupadv.com/?utm_source=oltrelamedia&utm_medium=email&utm_campaign=touchpoint
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FINO AL 23 APRILE

Adverteam, l’agenzia di 
comunicazione integrata di 
Next Group, accompagna 
GROHE, brand leader nelle 
soluzioni complete per il 
bagno e sistemi per la cucina, 
nella realizzazione di “GROHE 
SPA Health Through Water”, la 
spettacolare installazione che 
si configura già come uno dei 
must-see dell’edizione 2023 
della Milano Design Week. 
L’installazione site specific 
creata per il lancio del nuovo 
sub-brand premium GROHE 
SPA, celebra l’acqua come 
fonte di vita e di benessere, 
costruendo un’esperienza 
inedita e completamente 
immersiva intorno al core 
concept “benessere attraverso l’acqua” 
e creando una fusione straordinaria con 
l’architettura del museo. Uno spettacolare 
specchio d’acqua trasforma il Cortile 
d’Onore attraverso un gioco di riflessi che 
rende omaggio alla splendida architettura 
della Pinacoteca. Inoltre, quattro ambienti 
immersivi di forma cubica racconteranno 
le novità di GROHE sul tema del design 
del bagno: rubinetteria stampata in 
metallo 3D, le nuove collezioni Atrio 
e Allure Brillant Private Collections, 
le finiture di tendenza GROHE Colors 
e un’esperienza multisensoriale per le 
soluzioni doccia del brand.
Il progetto, creato dal Global Design 
and Brand Identity Team di LIXIL per 
il brand GROHE, regalerà ai visitatori 
un’esperienza olistica per scoprire non 
solo le nuove collezioni GROHE SPA Atrio 
e Allure Brilliant Private Collection, ma 
anche la filosofia del brand. Adverteam 
si è occupata dell’ingegnerizzazione del 
progetto e della sua produzione, del 
coordinamento di partner, fornitori e 
staff. In capo all’agenzia anche ideazione 
e produzione del VIP event dedicato 
agli oltre 300 invitati provenienti da 
tutto il mondo per sperimentare le 
nuove collezioni nella cornice della 
Milano Design Week. «Il progetto 
rende tangibile la potente efficacia 
comunicativa delle installazioni site-
specific, data dall’intreccio virtuoso 
di valori e caratteristiche di brand e 
prodotti e il genius loci del luogo che 
le ospita. La selezione della location ha 
rivestito un’importanza fondamentale: era 
necessario un luogo in grado di accogliere 

ADVERTEAM FIRMA L’INSTALLAZIONE 
DI GROHE ALLA PINACOTECA DI BRERA

e potenziare 
valori e universo 
narrativo del brand 
- ha commentato 
Alberto Damiani, 
Direttore Creativo 
di Adverteam -. 
Inoltre, ci riempie 
di entusiamo 
essere nel quartiere 
più iconico e 
nel palazzo più 
rappresentativo 
della vita della 
città e della Design 
Week».  
“GROHE SPA 
Health Through 
Water” sarà aperta 
al pubblico  fino a 
domenica 23 aprile, 
in via Brera 28, 
Milano.

CREDITS

Creative Director: 
Alberto Damiani
Senior Account: 
Sara Bianchi, Daniela 
Ceruti
Head of Production: 
Manuele Bardizza
Project Manager: 
Serena Esposito
Gaphic Designer: 
Gaia Vidoni 
Executive Designer: 
Edoardo Patanè 
– Cromantica set 
design

https://www.ketchupadv.com/?utm_source=oltrelamedia&utm_medium=email&utm_campaign=touchpoint


http://www.oltrelamedia.tv

